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INTERIORS CREATION (HORS SERIE)

DU NOUVEAU
CMME PEINTURE DANS L’AIR

ESPRIT VINTAGE

Aprés les tonalités décoiffantes des années 50, les ambiances pop des années 60, voici venues les trés surprenantes teintes 70,
remasterisée avec talent par le « Marchand de couleurs » Ressource. Au menu, du orange bien-sir, ainsi que les incontournables vert
acide et brun foncé... mais aussi des nuances plus inattendues comme des bleus anglais et des roses passés d'une grande élégance.
Ressource, The 1970°s colours, a partir 18,25€ le potde 0,5 L.
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= Sous couche « Impression universelle »
(Ressource) en 1 litre (soit 11 m?) :
30,85 €

m Peinture de finition
« Blanc Mat Poudré
NTW » (Ressource)
en 1 litre (soit 7 m?)
{2 couches incluses) :
28,90 €
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Pour les peintures, les architectures ont
utilisé la palette "années 50" de la marque
Ressource, qui reproduit fidélement les
couleurs utilisées a I'époque.
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